50 1. Marz 2010

MARKETING & WERBUNG

Weg mit dem Kinderspeck

Nestlé startet eine umfangreiche Initiative zur Erndhrungserziehung im Netz

as Minschen nicht lernt, |

lernt Hans mimmermehr,
welll auch die Nestlé AG und hat
nun Nutrikid.com an den Start
geschickt. Das Portal mit Erndh-
rungstipps ist Teil der weltweiten
Aufilarungskampagne JHealthy |
Kids® des Schweizer Nahrungs-
mittelkonzerns, die jetzt nach
Schweizer Vorbild, angepasit an
die Bedorfnisse  hierzulande,
umgesetzt wird.

Fir das international angelegte
Projekt mimmt der Konzern
mitieliristig ober sine Million Euro in die
Hand. Ziel: Das Ernihrungsbewusstsein
des Nachwuchses zu schicfen und die Ess-
gewohnheiten mn eine gesunde Hichtung
i lenken. Die Zielgruppe: Kinder ab sie-
ben Jahren.

Im Vigier: Deutichlands dicke Kinder.
<Aus der Mestlé-Smdie wissen wir, dass 85
Prozent der Menschen ihre Wiinsche und
Vorhaben fiar eine gesunde Erndhrung im
Alltag micht umietzen konnen. Bildung -
s0 eine Erkenntnis - spiclt dabei cine
herausgehobene  Bedeutung®, erliutert
Alexander Antonoft, stellvertretender Lei-
ter Corporate Communications bei der
Nestlé Deutschland AG. Ubergewicht und
erndhrungibedingte  Krankheiten seien
mnchmend gesellschaftliche Phanomene
und es reiche nicht aus, nur den Fett- und
Salzgehalt zu reduzieren: .Eine gesunde
Ernihrungsweise kann ohne eigenverant-
wortliches Verhalten nur schwer gelingen”,
sagt Antonoff.
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Cfline wird fiir das Portal mittels
MNutrikid-Unterrichtspaketen und
dem Wettbewerb Unsere Klasse
is{s)t klasse!™ getrommelt
Cocomore st bereits fiir Neale.de
sonrie filr die Websites von Newcafe,

Veranwortung und kooperatives Marketing

Helfen soll Nutrikid.com. Dazu hat die
Multimedia-Agentur Cocomore Zusam-
men mit Nestlé, Erndhrungswistenschaft-
lern und der Srtiftung Lesen die animierte
Online-Weht Nutrikid & Das Geheimnis
der Pyramide”™ konzipiert und umgesetzt.
Sechs Kammern sind in der Pyramide ver-
teilt, in jeder Kammer warten Fragen zu
Lebensmitteln, Bewegung und Ernih-
rong. Wer alle Fragen richtig beantwortet,
erfihrt das Geheimnis der Pyramide.

Mutrikid: Nestlé bedient gleich zwei Trends - soziale

Movenpick, Scholler, Purina Pro-
plan und dic marken(bergreifende
Plantform Nestlé EmIhrungsstudio
rustindig. .Das Erndhrungistudio
ist ¢in mittlerweile etabliertes Web-2.0-
Angebot. Wir lassen dort bloggen und sind
auch auf Facebook prisent. Bei Twitter
sind wir eher ruriickhalend. Dort findin
wir nicht die richtige Zielgrappe®, erkdirt
Cocomore-Vorstand Willi Kaiser. Anto-
nolf erginzt: _Das Mitmach-Web birgt fir
Konzerne wie Nestlé Risiken und Chan-
cen. Fir uns ist e3 wichtig, im Dialog
lernen, wo und wie wir ¢twas verbessern
kinnen,” kb 1



