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FuBBball-Weltmeisterin Laudehr
ist Mobilat-Markenbotschafterin

Bad Vilbel. Dic Fulfbal-weltmeisterin Stmone Laudehr ist Testimao- (<] Marken

nial Hilr die Stada-Marke Mobilst Zundchst ein Jahr lang wird die Harz konnte Simaone
Z2-jfihrige Mittelfeldspielorin des Bundesligaten FOR 2001 Duishurg Laudehr (27) als Testimania
in der TV-, Print- und tnlinekampagne die zentrale Rolle spialen. filr dia Traditionsmarke
Simwne pasat sehr gt zu unssrer Werbephilosophie®, erklirte MWiskilat geimnen.

Jens- Peter Schiliz, Geschifisflihrer der Stada GinbH urud der Stada- |
pham CmbH. Ein althewihnes Frodukt min einer jungen, Ghersus |
erfolgreichen Sportlerin in Verbindung 2o bringen, schafft einen auf-
merksambeitsstacken Konrass”, erkln Schice.

Der TV-Spat mit Simone Laudehr ist bergits abgedreht und ab
15.5.09 bei vielen groben Privarsendern zu sehen. Stada will fur Mo-
bilat mit der Kombination aus Sport und Weiblichkeit — personali-
sient durch die erfolgreiche Fuihallerin - beide Geschlechier glet-
chermalen als Zelgruppe ansprechen. Die Positionierung der Mar-
ke im Fravenfulball geschehe auch im Hinblick auf die Welimedster-
schalt der Frauen 2011 Wir sind Dberzewgn: Das stetly wachsende
Interesse am Fravenfufball und die zu erwartends WM-Begeiste-
rung In Deurschiand werden der Markenboksnntheit von Mobila
sugutekommen”, a0 Schitce In der pharmazeutischen Fachpresse
schalter Mobiat von Mai bis August Anzeigen mif der neuen Mar-
kenbotschaftenn. AuBlerdem wird sie bei ausgewdhien offentlichen
Auftritten die Marks verkiirperm, so bed der Expophanm, ieh} e
guelle: 1w Schblisselk 130013

Neues Ratgeberportal fiir Frauen

Frankfurt. Augenscheinlich die weibliche |nremet-Community im {=<| Internct & Co

Blick hat ellviva.de, ein newes Ratgeberportal mit den Schwerpunk- Gesurndheit und Einahning
ten Gesundheit und Emdhrung Laut Ankiindigung bietet es  auf sirvd die Scfnmerpunkie des
mehr als 10000 Websetten® u, a. elne _intelligente Gesundheitssu- nzyen Forfals elhviva de

che”. THe wird o der Pressemitteilung so beschrieban: Wer zum Bei-
splel Kopfschmemen eingibt, landet nicht wie sonst hitufig prompt
bei einer Versandapotheke, Vielmehr echiilt or | Sechergebnisse, die
nach Informationen xu Kopfschmerzen und salchen zu gesigneten
Medibamenten geordnet sind”, Und wer sich von der Spesialsuche
des Portals fiir gesundheitliche Beschwerden filhren Bsst wind bei-
spielsweise gefragt, welche A von Kopfschrmerzen einen denn pla-
pon ured welehe weiteren Beschwerden eventuell noch vorliegen.
Juenn die Mutserangaben dann etwa darauf hindeuten, dass eine
Migriine vorliegh, wesden die Suchergebnisse entsprechend ange-
pasar, Mehr als hundert Arrve, Pharmazeuten und Homdopathen
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haben nach Angaben der Redakiion an der Gesundheitsinformation
aufl ellviva mitgearbefter. Elgenimer des Portals st die Juvesco
GmbH (Frankfurt). Enbwickell wurde ellviva von der ebenfalls in
Frankfurt am Main ansassipen Muldmedia-Ageniur Cocomore AG,
die das Portal auch betreibt und die Redaktion stellt. Chefredaktaur
ist Charly Kahle.

Armeimitteldatenbank vergleicht auch
die Preisa von Priparaten mit gloicher Wirkung

Auch sine Arzneimbmeldatenbank mit mehr als 000 Produkteinmi-
germn gehon zu dem Portal, wie Cocomore mitteilt, mit laienverstind-
lichen Informationen sowohi zu schulmedizinischen als auch 2u ho-
méopathischen Praparaten. Man kinne auch die Preise von Medika-
menten gleicher Wirkung miteinander vergleichen. ,Der Preisunter-
schied von zwel Tabletten, die die gleiche Wirkung haben, kann heu-
te mehrere 100 % betragen®, erlfuient Kahbe,

Eire: Art Publibumsjoker wurde ebenfalls Integriert, denn, so
Eahle: CHt wollen Menschen nicht den Rat eines eireelnen Spozia-
listen, um sich zu entscheiden. Sie wollen wissen, was dis amleren
da drauBen liber eine Frage denken” Bed ellviva heiBl die Funkton
Yupd vom englischen Jvou poll®, deutsch etwa du fragst um”), Be
sucher kbnnen eigene - auch bebdlderte - Umfragen starten und zur
Trilnatme cinkaden. So Bss sich anf ellviva tiber unterschiedlichste
Fragen abstimmen, von Welche RBluse steht mir bessar?™ dber Wo
kauft man Spargel am ginstigstend” bis zu Soll ich vom Arbeitgeber
ain Zwischenzeugnis verlanpgen® . [brs] o
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