Fine neue Dimension

Die Launch-Kampagne zum Kinofilm ,Avatar” ist innovativ - und inspirierend

ie Geschichte zu ,Avatar™ erdachte

James Cameron schon vor 15 Jahren.
Damals war aber die Technologie noch
nicht so weit, dass die geplanten Bilder
Wirldichkeit werden konnten. ,Avatar —
Aufbruch nach Pandora® ist ein Action-
film mit einer neuen Generation von
Spezialeffekten. Die Technik steht fiir den
Zuschauer aber nicht im Vordergrund,
sondern das immersive Kinoerlebnis mit
gesteigerter und nachfiihlbarer Emotio-
nalitit der Charaktere. Genau das zeich-
net auch die Kampagne aus. Sie bietet
nicht nur klassische Elemente wie Web-
sites fiir Film und Spiel, virale Applikatio-
nen, interaktive Trailer, Facebook-Fan-
page und Twitter-Feeds. Vielmehr ist sie
genauso immersiv wie der Film, zieht den
Zuschauer quasi in das Produkt hinein: So
steht etwa auf der deutschen Kampagnen-
Microsite von McDonald’s ein Tool bereit,
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mit dem der Nutzer sein Foto in einen
Avatar verwandeln kann. Aufferdem kann
man hier eine virtuelle Entdeckungsreise
durch Pandora unternehmen. In Amerika
gibt es in teilnehmenden Restaurants zu-
dem sogenannte,, Thrill Cards”, mit denen
der Spieler selbst in die Fantasiewelt von
Avatar eingreifen kann. Coca-Cola wirbt

£ 15 Minuten avaTAR-Interview + Feature..,
Obwohl moch arm Filrm gearbeitet wird, befindet sich

Augmented-Reality-Aktionen
zum Film. Dabei ist auf der
Flaschenriickseite der Schriftzug
SAVIR® aufgedruckt. Hilt der Konsu-
ment diese Flaschenseite in seine Web-
cam, taucht er auf einer Coca-Cola-
Microsite in die virtuelle Pandora-Welt
ein. Mit Augmented Reality wartet auch
der Spielzeughersteller Mattel auf: Avatar-
Charaktere werden mithilfe eines Markers
und einer Webcam in der eigenen Hand

im aktuellen Spot bereits mit ~ Schliissel in eine virtuelle Welt: Schriftzug ,AVTR®
auf Coca-Cola-Flaschen als Web-Einstiegscode

Dass ein Filmstudio
sein Projekt bewirbt,
ist normal. Dass die
Kampagne aber sogar
Vermarkter zu neuen
Werbeformen inspiriert —

wie bei ,Avatar” -, ist sicher ungewdhnlich.
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lebendig. Auch Vermarkter hat Avatar ani-
miert: Mokono hat eine neue Werbeform
geschaffen — das Blog Ad. Im Gegensatz zu
normaler Display-Werbung zeigt dieses
ausgewiihlte, authentische und unbezahlte
Blog-Beitrige zu einem Thema oder Pro-
dukt an. Alles in allem ein echter Aufbruch
in eine neue Dimension der Web-Wer-
bung: immersive Kommunikation. 1




